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Inaczenie symboliczne i funkcje koloru w kulturze

The symbolic meaning and functions of the color in the culture

STRESZCZENIE:

LUDZIE, TWORZAC KULTURE OD ZAWSZE POSLUGIWALI SIE
KOLOREM I BARWA, NADAJAC IM SZCZEGOLNY SENS

1 ZNACZENIE. ZAINTERESOWANIE PROBLEMATYKA BARW
WYNIKA Z POSZUKIWANIA ICH FUNKCJI PSYCHOLOGICZNYCH

1 SOCJOLOGICZNYCH W ZYCIU, W PRACY LUDZKIEJ ORAZ

Z PRAGNIENIA RACJONALNEGO WYKORZYSTANIA TYCH
FUNKCIL NINIEJSZY ARTYKUE MA CHARAKTER TEORETYCZNY
(STANOWISKA TEORETYCZNE OPATRZONE SA PRZYKLADAMI),
UKAZUJE ROLE I FUNKCJE KOLORU W KULTURZE ORAZ JEGO
SYMBOLIKE. ARTYKUL PODZIELONY JEST NA DWIE CZESCI:
DOTYKA SWIECKIEGO I RELIGIINEGO ROZUMIENIA SYMBOLIKI
KOLORU. PODSUMOWANIE ARTYKULU JEST PROBA
SYSTEMATYZACII OMAWIANYCH FUNKCJI. SZCZEGOLNA UWAGE
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JAKIE ZNACZENIE MA KOLOR I JEGO SYMBOLIKA

W CHRZESCIANSTWIE.
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ABSTRACT:

THROUGHOUT HISTORY PEOPLE HAVE USED COLOURS AND
HUES TO CREATE CULTURE. PEOPLE GIVE THE COLOURS

A SPECIAL MEANING AND SIGNIFICANCE. INTEREST IN THE
PROBLEMS OF COLOUR RESULTS FROM THE EXPLORATION OF
THEIR PSYCHOLOGICAL AND SOCIOLOGICAL FUNCTIONS, IN
LIFE, THE HUMAN WORK AND THE DESIRE TO RATIONAL USE
OF THESE FUNCTIONS. THE ARTICLE IS A THEORETICAL
(THEORETICAL ATTITUDES ARE ACCOMPANIED BY
EXAMPLES), SHOWS THE ROLE AND FUNCTIONS OF COLOUR
IN THE CULTURE AND ITS SYMBOLISM. ARTICLE IS DIVIDED
INTO TWO PARTS: SECULAR AND RELIGIOUS MEANING OF
THE SYMBOLISM OF COLOUR. SUMMARY OF THE ARTICLE IS
AN ATTEMPT TO SYSTEMATIZE THESE FUNCTIONS.
PARTICULAR ATTENTION IS PAID TO THE ISSUES SHAPING
THE INDIVIDUAL AND COLLECTIVE IDENTITY BY MEANS OF
COLOR, USE OF COLOR IN ADVERTISING, THE DIFFERENCES
IN THE PERCEPTION OF COLOR IN DIFFERENT CULTURES, AS
WELL AS THE IMPORTANCE OF COLOUR AND ITS SYMBOLISM
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ozwazania na temat koloru i jego znaczenia sa zywo obecne w nauce. Ludzie

tworzac kulture, od zawsze postugiwali sie kolorem i barwa, nadajac im szcze-

golny sens iznaczenie. Starozytni Egipcjanie wielka uwage przywiazywali do
koloréw stonca, ktore stosowane byty dla oznaczenia cztowieka, jego stosunkéw do du-
szy, ciala, ziemi. Wierzono, Ze kolor promieni pochodzi od Boga. W starozytnych Chi-
nach wyjatkowa range posiadat kolor ztoty, ktory przeznaczony byl wylacznie do dys-
pozycji cesarza. Dzieki licznym odkryciom archeologicznym wiemy, Ze Rzymianie
upodobali sobie czerwien, kolor wladzy i przywilejow, a Grecy zdobili swoje szaty,
dziela i domy ciemng zielenia oraz réznymi odcieniami koloru niebieskiego. Wydaje
sie jednak, ze jeszcze nigdy wczesniej rola koloru i barwy w zZyciu czlowieka i spote-
czenstwa nie byla tak oficjalnie uznana i nie budzita takiego zainteresowania jak ma to
miejsce wspoélczesnie. Kolor, odgrywa nawet role w terapii. Historia koloru pozostaje
w $cisltym zwiazku z rozwojem wielu nauk jak medycyna, psychologia, socjologia, an-
tropologia. Zainteresowanie problematyka barw wynika z poszukiwania ich funkcji
psychologicznych i socjologicznych w zyciu oraz w pracy ludzkiej, a takze z pragnienia
racjonalnego wykorzystania tych funkcji. Niniejszy artykut ukazuje role i funkcje ko-
loru w kulturze oraz jego symbolike. Artykul podzielony jest na dwie czesci: dotyka
Swieckiego ireligijnego rozumienia symboliki koloru. Podsumowanie artykutu jest
proba systematyzacji omawianych funkeji.

Na wstepie nalezy wyjasnic, ze dla badacza koloréw czy to lingwisty, czy antropo-
loga, socjologa, psychologa zastanawiajacy jest fakt, Zze pomimo tego, iz oko ludzkie po-
trafi rozréznié¢ miliony niuanséw koloréw to we wszystkich kulturach wymienia sie od
osmiu do jedenastu koloréw podstawowych. Idea koloréw podstawowych swoja popu-
larno$¢é zawdziecza Brentowi Berlinowi i Paulowi Kayowi. W 1969 roku w pracy ,,Basic
Color Terms” na podstawie przegladu 98 jezykéw moéwionych i dialektéw badacze za-
proponowali model, ktéry wykazuje siedmiostopniowa ewolucje. W stadium I jezyk po-
siada terminy na okreSlenie beli i czerni, w stadium II pojawia sie czerwien, nastepnie
w III zielen lub kolor z6tty, w IV kolor zétty lub zielen, w V niebieski, w VI brazowy a w
VII stadium purpura'. Oczywiscie praca ta poddana zostala krytyce, a jeden z zarzutéw
dotyczy? tego, ze doswiadczenie koloru w danej kulturze jest r6zne dla réznych grup
spotecznych. Przykladowo jedna z bardziej interesujacych kategorii sa hodowcy i han-
dlarze koni, ktérzy od czaséw antyku ogrywali w kulturach europejskich szczegdlna
role. o Palladiusz i Izydor z Sewilli wymieniaja trzynascie masci koni po lacinie, a nie-
ktére terminy sa bardzo rzadkie i wyspecjalizowane. Greka bizantyjska oferuje liste je-
denastu okreslen, stownik arabsko-taciniski wymienia osiem koloréw. W krajach Europy
Wschodniej i Azji Centralnej liczba masci koni jest wyraznie wieksza: od trzydziestu
wsrod ludow zamieszkujacych stepy Kirgizéow do prawie szeSédziesieciu w zachodniej
Rosji’. Dawna filozofia od czaséw Arystotelesa rozrézniala pierwsze i wtérne jakosci rze-

1 Zob. B. Berlin, P. Kay, Basic color terms: their universality and evolution, Berkeley 1969, B. Saunders,

Revisiting basic color terms, ,,Journal of the Royal Anthropological Institute” 2000 vol. 6, nr 1s. 81-99.

% J.Gage, Kolor i kultura, Krakéw 2008, s. 79- 80.
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czy; pierwsze jako same w sobie, na przyklad ksztalt, drugie wystepujace w postrzega-
niu osobistym, subiektywnym, na przyktad kolory. Dualistyczny podziat miedzy tym co
racjonalne, obiektywne atym co subiektywne, odczuwanie osobiscie, dzielil badaczy
iteoretykéw na dwie grupy : majacych matematyczno-przyrodnicze i humanistyczne
podejscie do nauki. Cho¢ wydaje sie Ze kolor przynalezy do obu z nich, to nierzadko po-
jawialy sie spory i watpliwosci: z jednej strony byli Ci, ktorzy popierali fizykalne ujecie
Newtona podzialu na siedem barw teczy, z drugiej zas Ci dla, ktérych stuszne byly tezy
Goethego o rozpatrywaniu koloru poprzez kojarzenia, tradycje symboliczna, powolywa-
nie sie na literature, malarstwo, architekture czy rzezbe®. Boecjusz w swojej filozofii
wskazywal, zZe kolor jest czyms$ akcydentalnym, a wiec niezdolnym informowaé nas
o prawdziwej naturze rzeczy. Stowo czarny moze by¢ stosowane do opiséw obdarzonego
rozumem czlowieka, pozbawionego rozumu kruka, nieozywionego hebanu, a bialty od-
nosi sie w réwnej mierze do tabedzi, marmuru, ludzi, koni, gwiazd i btyskawicy*.

Przestrzen badawcza dotyczaca koloréw nie doczekala sie spéjnej terminolo-
gii, co stanowi niemate wyzwanie dla samych badaczy koloru jak i dla wszystkich lu-
dzi. Nalezy takze zwro6ci¢ uwage na to, Ze inna jest rola koloru w §wiecie sztuki,
ainna jego funkcja praktyczna. Niewatpliwie niektore kolory maja takie samo zna-
czenie zaréwno w zyciu praktycznym jak i w praktyce artystéw-malarzy, przyktado-
wo czynnik stopnia widzialnosci i czytelnosci barwy. Jedne dzialaja agresywnie,
inne uspokajajaco, jedne zblizaja, drugie oddalaja, barwy sa ciepte i zimne. Wtasci-
wosci barwy, o ktérych malarze i inni artysci zdawali sobie sprawe od wiekéw naleza
do ich srodkéw malarskich, aczkolwiek moga by¢ uzyte w bardzo réznych celach i z
réznymi efektami. Maria Rzepinska pisze, ze malarz nie musi wiedzie¢, dlaczego, ale
wie, jak’. Nauka o kolorze zajmuja sie obecnie rézne nauki i dyscypliny szczegétowe.
Wiadomo, Ze kolor ma znaczenie w reklamie, architekturze, budownictwie i innych
bardzo praktycznych dziedzinach zycia. Malarz dysponuje wiedza innego rodzaju -
artystycznego. Artykut ten nie bedzie skupiaé sie na aspektach technicznych barwy
w sztuce, bardzie interesujace jest bowiem to, jak kolor funkcjonuje wsrdéd ludzi
w wymiarze praktycznym i kulturowo-symbolicznym.

Element Swiecki w rozumieniu koloru

Barwy mialy i maja w rozmaitych kulturach odmienne, niekiedy przeciwne znaczenia
symboliczne, poczynajac od barw malowidel na $cianach jaskin paleolitycznych, pig-
mentéw weieranych w skore ciala przez prymitywne plemiona, az do barw heraldycz-
nych, ubioréw sakralnych, freskéw swiatyn czy koloréw sygnalizacji drogowej®. Barwy
i kolory ksztaltuja nasze zZycie, ulatwiaja percepcje otaczajacej nas rzeczywistosci. Kolor

M. Rzepiniska, Historia koloru w dziejach malarstwa europejskiego, Krakow 1983, s. 18.
J- Gage, , dz. cyt.,s. 79.

M. Rzepiniska,, dz. cyt., s. 39-40.

W. Kopalinski, Sfownik symboli, hasto: barwa, Warszawa 1990, s. 14.
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wykorzystywany jest jako kod informacyjny lub ostrzegawczy. Podobnie jak czerwone,
pomaranczowe izielone §wiatta w komunikacji drogowej stanowia sygnalizacje zrozu-
mialg dla wszystkich ze wzgledu na standaryzacje, tak réznego rodzaju kodowanie in-
formacji poprzez kolor stosowane jest w wielu miejscach przestrzeni spotecznej: w bu-
dynkach uzytecznosci publicznej takich jak: biblioteki, szkoly, muzea, dworce, szpitale.
Rdéznego koloru sa szlaki turystyczne w gorach. Z kolei zastosowanie wyrazistych barw
w szkotach i przedszkolach podkresla¢ moze identyfikacje poszczegolnych grup dzieci
ze swoimi klasami, czy ze swoja szkola’. Kolory komunikuja nam, z kim mamy do czy-
nienia, sa wyrazem propagowanych wartosci czy norm realizowanych w zachowaniach.
Jesli widzimy malutkie dziecko ubrane na rézowo lub inne jaskrawe kolory to zaklada-
my, Ze jest to najprawdopodobniej dziewczynka. Jesli kobieta dostaje od mezczyzny
roze, to po jej kolorze mozemy domniemywaé, jakie uczucia kryja sie w tym gescie.

Kolor jako czynnik ksztattowania tozsamosci jednostkowej

Obok funkeji informacyjnej majacej wymiar czysto praktyczny, bardzo czesto pojawia
sie funkcja symboliczna. Kod symboli nie jest jednoznaczny. Kolor stanowi tego rodzaju
medium, ktére prawie zawsze niesie ze soba kod, ktéry oddzialywa¢ bedzie jesli nie na
ludzka swiadomosé, to na podswiadomosé, a w konsekwencji na ludzkie dziatanie. Ba-
dania pokazuja, zZe kolor ma znaczenie dla budowania tozsamosci jednostkowej. Nasz
ubior, dobierane kolory, barwy, kontrasty ich zestawienn komunikuja otoczeniu prefero-
wane przez nas wartosci, normy, wzory zachowan. Czasem nie jesteSmy swiadomi tego,
ze wlasnie wybor tego a nie innego koloru nie jest przypadkowy. Psychologowie dowo-
dza, ze kolory pozytywnie odbierane przez mezczyzn to niebieski, czerwony i zielony,
natomiast u kobiet pozytywne emocje budza kolory biaty, niebieski i czerwony. Kolory
wyrazaja pewne cechy osobowosci. Niekiedy wramach terapii pacjent proszony jest
o wyobrazenie sobie, jakim jest kolorem. Jesli wybiera czerwony to prawdopodobnie

T Zob.M. Bakowska, Barwa w architekturze wspolczesnej - miedzy globalizacja a identyfikacja miejsca,

w: ,,Teka Komisji Architektury, Urbanistyki i Studiéw Krajobrazowych”, Lublin 2007 t. 3, s. 15-23
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jest osoba bardzo aktywna i ma potrzebe dzialania zaréwno na poziomie psychicznym,
jak i fizycznym, kolor zielony charakteryzuje osobe, ktéra bardzo realistycznie pojmuje
rzeczywisto$¢ istapa mocno po ziemi, niebieski oznacza nowatorstwo, pomystowosé
i kreatywnosé, osoby ,,w bieli” czesto Zyja w nierealnym §wiecie pozordéw, sa samotnika-
mi iuciekaja od zycia. Z kolei czarny oznacza ludzi chlonnych na wiedze, kochajacych
zycie i aktywnos$é. To wydawaloby sie wrézenie z fusow, ma potwierdzenie w przepro-
wadzonych eksperymentach i badaniach. Prawa koloru funkcjonalnego sa stosunkowo
proste idadza sie sprowadzi¢ do ogdélnych wskazéwek i empirycznie wyprébowanych
prawidel, ktére mozna opanowac i stosowac bez trudnosci®. Szereg badan psychologicz-
nych i psychiatrycznych przyczynit sie do rozwoju nowej formy terapii okreslanej jako
tzw. terapia barw, wktorej kolor uzywany jest jako droga do umozliwienia pacjentowi
wyzdrowienia lub wyrazenia wlasnych emocji. Zrédta wskazuja, ze Galen wierzyt, ze
stosowanie koloru przyspiesza wyleczenie. Hipokrates twierdzil, ze barwa skory pacjen-
ta pozwala na trafna diagnoze. Za ojca kolorystycznej terapii uwaza sie zas arabskiego le-
karza i filozofa Awicenne, ktory uzywat barwy w diagnostyce ileczeniu. Stosowat czer-
wone bandaze, ktére jego zdaniem byly w stanie pobudzié krazenie krwi u pacjentow.
Szwajcarski psycholog Max Luscher w latach szes¢dziesiatych ubieglego stulecia opraco-
watl test, ktory wykorzystuje kolorowe karty, aby ujawni¢ psychologiczny system czlo-
wieka’. Z kolei znana celebrytka amerykariska Carole Jackson w ksiazce Color Me Beau-
tiful podeszta do tematu od strony popularnonaukowej. Opierajac sie na teorii koloréw
por roku, skupiata uwage na wizerunku, dajac czytelnikowi tylko wskazéwki dotyczace
stylu i urody. Sukees ksigzki poswiadczyl, jak wielu ludzi pragnie dobrze dobieraé kolo-
ry, tak by czué sie atrakcyjnie. Niezwykle popularng metoda zbadania wtasnych prefe-
rencji kolorystycznych jest analiza SICA (Self Image Color Analysis) czyli analiza wlasne-
go wizerunku przy pomocy koloréw. Jej gléwnym zadaniem jest przedstawienie auto-
portretu powstalego z intuicji, z pamieci. Niezaleznie od tego, jaka barwe preferujemy
dzisiaj, to niektorzy badacze twierdza, ze ulubione kolory zakodowaliSmy sobie mniej
wiecej w wieku 2 lat. W psychiatrii preferencje kolorystyczne dorostych wykorzystuje
sie jako przestania z ich wnetrz. Wybory koloru stanowia o naszej tozsamosci, naszych
potrzebach, motywacjach, pragnieniach, witalnosci oraz poczuciu bezpieczernstwa.

Kolor jako czynnik ksztattowania tozsamosci zbiorowej

Kolory sa istotnym czynnikiem ksztalttowania toZsamosci zbiorowej. Do historii przeszty
takie okreslenia jak pomaranczowa rewolucja, biate kotnierzyki, czy czarne koszule. Ko-
lory sa elementem integracji, pobudzaja grupowa wyobraznie, lacza ludzi. Wyrazem
tego sa barwy narodowe, ktére maja dla obywateli szczeg6lne znaczenie, cho¢ rozumie-
nie tych samych koloréw, takze w obrebie tego samego narodu nie musi by¢ takie samo.
W polskiej fladze biel czesto kojarzona jest z kolorem pior orta bielika, ktory dla naro-

® M. Rzepiriska dz. cyt., s. 37.

9 Zob. M.Liischer, Diagnostyka kolorami Maxa Liischera, Warszawa 1998.
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dow stowianskich jest symbolem wolnosci, zas czerwien kojarzona jest z krwia ktéra nie-
jednokrotnie nasz naréd przelewal w obronie ojczyzny. Zgodnie z zasadami heraldyki,
czyli jednej z pomocniczych dyscyplin nauk historycznych zajmujacej sie ksztaltowa-
niem herbo6w, koloru bialego uzywa sie jako reprezentacje srebra, oznacza on wode,
aw zakresie warto$ci duchowych czysto$¢ i niepokalanie, z kolei kolor czerwony,
symbol ognia oznacza odwage i walecznos$¢. Oczywiscie te same kolory moga mie¢
zupelnie rozny odbior. Barwy flagi amerykanskiej sa dla wielu Zrédlem dumy, odwa-
gi, wolnosci czy sprawiedliwosci, ale na przyklad dla mieszkancow krajow arabskich
maja negatywne skojarzenia: sa znakiem mocarstwowych dziatan, wyzysku, impe-
rializmu. Kolor podkresla akceptowane i propagowane wartoSci grup spotecznych,
pozwala na identyfikacje z nimi, utatwia wzajemna komunikacje i budowe wspdlno-
ty. Kolor decyduje o odmiennosci kulturowej spoteczenstw i grup spotecznych, te
same zwyczaje czy obyczaje sa inaczej rozumiane i przezywane dzieki specyficznej
symbolice koloréw. Kolor zielony - symbol dnia Swietego Patryka - pobudza w $wia-
domosci Irlandczykéw bardzo silne uczucia patriotyczne, podobnie jak w naszej
swiadomosci biel i czerwier™.

Kolor w reklamie

Kolory budza w odbiorcach konkretne skojarzenia, odsylaja nas do konkretnych
miejsc, wydarzen, przedmiotow, stad tez wykorzystywane sa w mediach, w szczegdl-
nosci w reklamie. MozZe niewielu z nas po wyjsciu z restauracji, klubu, supermarketu
zastanawialo sie, dlaczego taki, a nie inny kolor maja $ciany, p6tki, produkty i czy ma
to wogole jakiekolwiek znaczenie. Ot6z konkretne kolory i barwy oraz architektura
wnetrz, ksztalty Scian, elementéw wykonczenia, powoduja, Ze w pewnych miejscach
czujemy sie mito, komfortowo, a co za tym idzie chetniej wydajemy nasze pieniadze.
Warto przyjrzeé sie badaniom, ktére prowadzit Wassily Kadinsky. Przejat on od psy-
chologii eksperymentalnej pomyst na kwestionariusz, ktory sktadat sie z 28 pytan,
a jego celem byto odkrycie Zrédet ogélnego prawa, ktére dotyczylo w znacznym stop-
niu reakeji na kolory, na przyktad, ktéry kolor przypomina Spiew kanarka, ryczenie
krowy, §wist wiatru, bicza, talent ludzki, burze czy wstret. Kadinsky odczuwal na przy-

0 p, Doliniski, Kolory mowia, ,,Aida Media” 1996 nr 3, s. 34-35.
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ktad kolor z6tty jako ostra, kanciasta figure, niebieski jako kolor gteboki dosrodkowy,
czerwony cieply lub zimny, jako potozony gdzie§ w srodku. Sugestie te zapisal w ksiaz-
ce O pierwiastku duchowym w sztuce, zréwnujac czerwien z kwadratem, niebieski
z kotem, ZGI¢ z tréjkatem’. Kolory przyciagaja uwage, podkreslaja kontrast, podwyz-
szaja poziom estetyczny, zwiekszaja zapamietywanie, niosa ze soba wiele informacji,
skojarzen i znaczen, na podstawie ktérych nabywcy wyciagaja wnioski na temat pro-
duktéw lub miejsc sprzedazy. Odpowiednie wykorzystanie koloru w reklamie moze
wiec wzmagac lub ostabiac sile przekazu. Potrafimy okresli¢ znaczenie koloréw, a do-
konuje sie to dzieki temu, iz na ocene barw maja wptyw dwa konteksty: subiektywny -
zalezny od indywidualnych doswiadczen jednostki i kulturowy - definicja koloru cha-
rakterystyczna jest dla grupy oséb w tych samych kregach kulturowych. Oddziatywa-
nie optyczne barw zalezne jest od biologii oka, jednakze asocjacje i konotacje zwiazane
z barwami, ich symbolika oraz reakcje, jakie wywoluja w odbiorcach taczy¢ nalezy ze
Swiatem wartosci'®>. Twércey i producenci reklam wykorzystuja zakorzenione w kultu-
rze znaczenia i symbolike barw, starajac sie je przelozy¢ na jezyk perswazji i manipu-
lacji reklamowej, niejednokrotnie dokonujac przy tym zmiany senséw symbolicz-
nych®. Badania prowadzone wsréd Amerykanéw, dotyczace percepcji réznych barw,
potwierdzity tylko, Ze ich opisy stanowig sume doznan motywowanych zaréwno przez
czynniki indywidualne, jak i kulturowe. Badano skojarzenia pozytywne i negatywne
w odniesieniu do koloréw i tak oto: skojarzenia pozytywne czerwieni to - ciepto, na-
mietno$é, upal, zar; skojarzenia negatywne: niebezpieczenistwo, drapieznosé¢, gwat-
towno$é; skojarzenia pozytywne koloru zoéttego to cieplo, wesotosé, zdrowie, opty-
mizm skojarzenia; negatywne: ostroznosc¢; skojarzenia pozytywne zieleni: natura, czy-
stosé, chtod, wilgotnosé; skojarzenia negatywne: przerazenie, choroba, wina, ,,co$
ohydnego”; skojarzenia pozytywne koloru niebieskiego to: przezroczystos¢, zimno,
niebo, woda, skojarzenia negatywne: 16d przygnebienie, strach, ,trzezwos$¢”, skojarze-
nia pozytywne purpury: godnos¢, glebia, mistycyzm; skojarzenia negatywne: gteboki
smutek, mgla, cien, mrok; skojarzenia pozytywne bieli to: $nieg, czystosé¢, uczciwosé,
mlodzieniczos$é; skojarzenia negatywne: zimno; skojarzenia pozytywne czerni: luksus,
pieniadze skojarzenia negatywne: noc, pustka, zaloba, pogrzeb, depresja, ,,co$ zlto-
wieszczego™'*. Wyniki takich badan wykorzystuja reklamodawcy. Stad czerwony bywa
wykorzystywany do opakowywania zup, mrozonego miesa i jedzenia, czy kosmety-
kéw, komunikuje bowiem wytwornosé i ekstrawagancje. Kolor zielony wykorzysty-
wany jest wszedzie tam, gdzie chcemy zakomunikowaé wysoka jakosé produktu, jego
naturalne pochodzenie oraz poczucie §wiezosci na przyktad gumy do Zucia, Zywnos¢,
srodki czystoSci oraz sprzet gospodarstwa domowego zgodnego z najwyzszymi stan-

74 J. Gage,dz. cyt., s. 261.

2 1. Kleszcz, Jeden obraz - wiecej niz tysigc stow, ,,Aida Media” 1996, nr 3, s. 6.

B A. Metelski, Reklamowy swiat zmystow w interpretacji antropologicznej, ,,Literatura Ludowa” 2002, nr 1,

s. 33-40.
Z.Necki, I. Sowa, J. Rosinski, Psychologia reklamy, w: Ze swiata reklamy, A. S. Barczak (red.), Krakéw
1999, s. 26.
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dardami ekologicznymi. Kolor czarny dla potrzeb reklamy akcentuje wymiar powagi,
komunikuje wyrafinowanie, luksus, ekskluzywno$é bywa wykorzystywany do stymu-
lowania zakupu drogich produktéw, kojarzonych z sukcesem, na przykltad drogie sa-
mochody, luksusowa kawa, czekolada, alkohole, perfumy.

Zyjemy w kulturze obrazu, ktéry staje sie jednym z narzedzi i sposobéw pozna-
nia zycia spotecznego. Szczeg6lowe analizy dowiodly, Ze przedstawienia wizualne sa
niezwykle produktywnym medium informacyjnym. Przyktadem sa badania postrze-
gania obrazéw prowadzone przez Marie Jagodzinska i Barbare Koszewska. Badania
mialy na celu sprawdzié¢ efektywnos¢ sposobow przedstawienia informacji w podrecz-
niku, w tym takze ilustracji i zwiazane z tym bezposrednie lub odroczone efekty ucze-
nia sie tresci podrecznikowych. Badania na prébie 1620 uczniéw w wieku 10, 13 oraz
16 lat wykazaly, ze wiekszos¢ dzieci uwaza, iz ilustracje rozszerzaja informacje w tek-
Scie, przez co sama nauka jest przyjemniejsza. W grupie trzynastolatkow 27% stwier-
dzilo, Ze wizualizacja pozwala zapamieta¢ tekst, 20 % uznato, Ze pozwala wyobrazic¢ so-
bie tekst, a 9%, ze lepiej go zrozumieé®. Fredric Jameson nazwal nowoczesnosé, spote-
czeristwem obrazkowym'®. Kolor i barwa sa elementami najszybciej zapamietywany-
mi ikojarzonymi sposrod wszystkich elementéw wizualizacji. Wybrany i stosowany
konsekwentnie kolor moze sta¢ si¢ najwazniejszym elementem symboliki instytucji
czy organizacji. Tak na przykltad organizacja zajmujaca sie ochrona i promocja zdro-
wia wykorzystuje biel lub zielen, z kolei organizacja zajmujaca sie dzialaniami na
rzecz kobiet - wykorzystuje roz czy jasny fiolet. We wstepie ksiazki Socjologia wizual-
na" Piotr Sztompka odnosi sie do serii reklam ,,Marlboro Man”, reklamujacej papiero-
sy przez skojarzenie z romantyka Dzikiego Zachodu i stereotypem twardego mezczy-
zny, ale co wazne takze przez ubior ludzi przechodzacych obok ulica, fasady otaczaja-
cych budynkoéw czy kolor przejezdzajacych samochod6éw. Nelson Goodamn publikujac
Languages of Art w1976 roku, wysunal zalozenie, Ze obrazy sa symbolami pewnego
systemu reprezentacji w takim samy stopniu jak stowa w jezyku'®. Kazde przedstawie-
nie, kazdy obraz mozemy uznaé za realistyczny w takim stopniu jak dana kultura tak
stwierdzi. Tak jak poszczeg6lne zdania ksztaltowane sa przez jezyk, tak samo obrazy
tworza specyficzny system symboliczny, a wiec obraz nie denotuje rzeczywistosci, ale
caly symboliczny system reprezentacji. Gunter Kress i Teo van Leeuven twierdza tak-
ze, ze struktury obrazowe nie odwzorowuja struktur istniejacych rzeczywiscie lecz
zbiér konwencji kulturowych. Umiejetnos¢ czytania komunikatéw wizualnych musi
by¢ zatem nabywana w procesie socjalizacji®.

5. Jagodzinska, B. Koszewska Rola obrazowych i sfownych przedstawienl tresci w podreczniku, Warsza-

wa 1985, s. 170-174; Zob. N. Pater-Eijgierd, Kultura wizualna a edukacja, Poznan 2010.

F. Jameson, Postmodernizm i spoleczeristwo konsumpcyjne, w: Postmodernizm. Antologia przykladow,
R. Nycz (red.), Krakéw 1996, s. 190-213.

P. Sztompka, Socjologia wizualna. Fotografia jako metoda badawcza, Warszawa 2006.

N. Goodman, Languagues of Art. An approach to a theory of symbols, Indianapolis/Cambridge 1976.
Zob. G. Kress, T. van Leeuwen, Reading images. The Grammar of Visual Design, London 1996.
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Kolor a odmiennos¢ kulturowa

Badanie koloréw, odkrywanie ich znaczen spotecznych bardzo silnie zwiazane jest
z symbolika kregéw kulturowych. WeZmy np. pod uwage trzy kolory: biel, czern i czer-
wien i wskazmy jak bardzo rézne tresci ze soba niosa w zaleznosci od kultury. Biel w eu-
ropejskiej kulturze jest symbolem czystosci i niewinnosci, odnowy zZycia duchowego.
Jest barwa aniotéw iapostotéw, swietych. Chrzescijanom kojarzy sie z czystoscia, do-
brem, niewinnoscia, sprawiedliwoscia. Tymczasem starozytni Egipcjanie utoZsamiali
ten kolor z Smiercia, nieurodzajem, kleska. Kojarzony byt z pustynia, ktéra pochtaniata
zycia ludzkie. Podobnie w Chinach uwaza sie go za kolor nieszczeScia, Zaloby, dlatego
Chiniczycy przywdziewaja go na pogrzebach. W naszej kulturze kolorem Zaloby jest
czern. W kregu kultury europejskiej kojarzona z religijnoscia, zatoba i §miercia, zyskat
troche inna symbolike w XX wieku. Stala sie kolorem elegancji, luksusu, wyrafinowania
i szykownosci. Jest kolorem nowoczesnosci i tradycji zarazem, obydwie te cechy spina
w calo$¢ kojarzenie czerni z dobrym smakiem. Czern w kulturze chinskiej to kolor ma-
tych chlopcow i szczescia, w kulturze starozytnego Egiptu oraz Indian - kolor zZycia, koja-
rzony z zyciodajnym mutem Nilu, ziemig i jej blogostawienistwem dla cztowieka. W kul-
turze japonskiej kolor czarny jest symbolem szlachetnosci, wieku idoswiadczenia
w przeciwienstwie do koloru biatego oznaczajacego mtodos¢ i naiwnosé. Czarny pas jest
pochodzacym z Japonii oznaczeniem posiadania mistrzowskich umiejetnosci w sztu-
kach walki, natomiast bialy pas jest najnizszy ranga. Kolor czerwony podobnie jak dwa
poprzednie takze ma wiele znaczen kulturowych. W Chinach jest kolorem szczescia, po-
wodzenia imiloSci, na Slubie panny mlode zaktadaja czerwone suknie. Co ciekawe:
w trakcie wesel przebieraja sie w tradycyjne stroje takze w kolorze czerwonym. Szcze-
Scie czerwien ma przyniesé takze polskim maturzystom, bowiem najsilniej stymuluje
ludzka psychike, jest barwa zycia, wladzy i uczué. Czerwona bielizna zalozona na stud-
niéwke ma sta¢ sie swoistym amuletem na maturze. Pisanki w kolorze czerwonym
w polskiej tradycji wielkanocnej to oznaka milosci i zwyciestwa we wszystkim: w pracy,
w interesach. Wierzono, ze pisanki w kolorze czerwonym byly najskuteczniejsze we
wszystkich trudnych i zawilych sprawach sercowych. Czerwien kojarzona jest réwniez
negatywnie, w potudniowej Afryceto kolor Zaloby, atakze symbol zloSci i przelewu
krwi. Kolor czerwony uzyty w odpowiednim kontekscie moze kojarzy¢ sie z powsta-
niem, rewolucja, Smiercia, walka czy komunizmem.

Sakralnos¢ w odczytywaniu koloréw

Zgodnie z filozofia Jungowska powinnismy oczekiwaé¢ po symbolu pewnej uniwersalnej
stusznosci, ktora jest odpowiedzia na odczuwang potrzebe ludzka. Dzisiejsi badacze
symboli koloréw czuja sie jednak czasami przyparci do muru, gdy maja wyciagnaé ja-
kies ogélne wnioski co do znaczenia poszczeg6lnych koloréw, nawet, jesli potrafimy zi-
dentyfikowa¢ je i nazwac. Krélewska purpura szaty Chrystusa moze by¢ tym samym ko-
lorem, co szkarlat grzechu. Cho¢ jednoczesnie Maria Rzepiniska trafnie zauwaza pewna
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jednoznacznosé, mianowicie stosowanie koloru zawsze odnosi sie do Boga®. We wszyst-
kich religiach Swiata pojawiaja sie barwy, maja one szczeg6lne znaczenie, pelnia rozno-
rakie funkcje. Kolory pojawiaja si¢ w opisach Boga, opisach kontaktu z sacrum, odnosza
nas do tradycji, zwyczajow, kultury i obrzedow, ktore dzieki symbolice kolorow niosa
bogate tresci. Maria Rzepiniska pisze, ze ,,przy calej chaotycznosci i wieloznacznosci in-
terpretacji barw u komentatoréw sredniowiecznych jedno jest pewne: poczuli oni sile
oddzialywania barwy na psychike ludzka i zaprzegli te sile w stuzbe kultu jako szczegdl-
nie cenng”®. W chrzescijaiistwie symbolika barw wiaze si¢ z Rokiem Koscielnym,
w buddyzmie zobrazem $wiata, uprzedkolumbijskich Majow ze stronami Swiata:
wschdd - czerwien, zachdd - czerni, péinoc - biel, potudnie - zZ6tty.

Kolory liturgiczne w chrzescijaristwie

Symbolika i ekspresyjnos¢ koloru ma swdj wyraz w historii koloréw liturgicznych. Jed-
na ze Sredniowiecznych debat pomiedzy sw. Bernardem a Piotrem Czcigodnym dotyczy-
1a, tego czy mnisi powinni nosié biel jak cystersi czy czern jak ustanowieni dawniej be-
nedyktyni. Sw Benedykt pozostawial sprawe otwarta, zalecajac najtariszy dostepny ma-
terial lub skdre, cho¢ Piotr Czcigodny utrzymywatl, Ze czern jest wyrazem pokory, poku-
ty, unizonosci mnichéw. Biel to wyraz radosci czy nawet chwaty. Piotr Czcigodny korzy-
stal z argument6éw antropologicznych, teologicznych i historycznych, wskazujac na przy-
klad, Ze czern jest w Hiszpanii kolorem pogrzebowym. Dyskusja wskazuje na wyrafino-
wany ibardzo profesjonalny poziom interpretacji kolor6w®. Francuski jezuita Edgar
Haulotte opublikowat przed ponad czterdziestu laty bardzo ciekawa ksiazke oparta na
wnikliwej analizie tekstow Starego i Nowego Testamentu, a dotyczyla ona szaty liturgicz-
nej. Ksiazka nosi tytut Symbolika szaty wedtug Biblii*. Mniej wiecej do VI wieku brak
jest dowod6éw w postaci ikonograficznych malowidel, freskéw i dokumentéw, ktére
wskazywalyby na stosowanie jakich$ ogdlnych zasad doboru koloréw w liturgii. Pewne
jest, ze w Srodowisku grecko-rzymskim kolorem cenionym byt kolor biaty, ktéry uzna-

M. Rzepiniska dz. cyt., s. 109.

Tamze, s. 110.

J. Gage, dz. cyt., s. 83.

E. Haulotte, Symbolika szaty wedtug Biblii, Lyon 1966;
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wano za $wiateczny iuroczysty. Tertulian krytykowal upodobanie kobiet do zbytku
inoszenia szat kolorowych, jednoczesnie zalecatl im przywdziewanie szat biatych lub
w naturalnym odcieniu tkanin. Klemens Aleksandryjski uwazal, ze w Eucharystii na-
lezy uczestniczy¢ nie tylko z czystym sercem, ale i w czystych szatach. Z wypowiedzi
innych starochrzescijanskich autor6w wynika, zZe zalecaja oni noszenie bialtych i czy-
stych szat, zwlaszcza podczas sprawowania liturgii. Nie oznacza to automatycznie, ze
w tamtych czasach (w wieku II - III) szafarze uzywali wylacznie szat bialych, z wyklu-
czeniem szat w innych kolorach. Niektorzy powoluja sie na pochodzace z I wieku ma-
lowidlo zachowane w katakumbach Pryscylii przy Via Salaria w Rzymie, okreslane
mianem velatio. Przedstawia ono posta¢ biskupa ubranego w brunatno-zétty ptaszcz
bedacy pierwowzorem pdzniejszego ornatu oraz diakona w zielonkawej tunice. Po-
czawszy od wiekéw VI-VII mozaiki i freski przedstawiaja biskupéw ubranych w jasne
lub wrecz biate tuniki oraz réznokolorowe ptaszeze. Od VI wieku na terenie Galii poja-
wiaja sie pierwsze wzmianki o zasadach stosowania szat biatych, na przyktad podczas
uroczystosci wielkanocnych. Informacje tego typu staja sie coraz liczniejsze w epoce
karoliriskiej (wiek VIII-IX)**. Prekursorem w ustaleniu tzw. kanonu koloréw liturgicz-
nych byt papiez Innocenty III (1198 - 1216) ktéry, zaproponowal na przyktad stosowa-
nie czerwieni na Swieta apostoléw i meczennikow ze wzgledu na skojarzenia z krwig
i ogniem Zestania Ducha Swietego, z kolei wspétezesny mu Sicard z Cremony uwazal,
ze czerwone szaty oznaczaja milosierdzie®. Kanon, ktory ulegal przemianom oparty
byt na Sredniowiecznej symbolice mistycznej, zas wykorzystywane barwy wiazaly sie
ztrescig i nastrojem $wiat i Roku KoScielnego. Papiez Jan XXIII oglosil nastepujaca za-
sade: ,,Okrycia oltarza oraz szaty celebransa i ustugujacych winny by¢ w kolorze odpo-
wiadajacym tresci Oficjum i Mszy Swietej danego dnia (...) wedlug zwyczaju KoSciota
Rzymskiego, ktory uzywa pieciu koloréw: biatego, czerwonego, zielonego, fioletowego
iczarnego. Jednakze indulty i prawne zwyczaje dopuszczajace stosowanie innego kolo-
ru pozostaja w mocy”*". Obecne przepisy na ten temat sa podane w Ogélnym Wprowa-
dzeniu do Mszatu Rzymskiego. Kolor bialy jest znakiem radosci, dziewictwa i Swieto-
$ci, niewinnosci. Uzywa sie w okresie wielkanocnym i BoZego Narodzenia, w Swieta
iwspomnienia Chrystusa Pana, z wyjatkiem tych, ktore dotycza Jego Meki, ale takze
w $wieta wspomnienia Naj§wietszej Maryi Panny, §wietych Aniotéw i Swietych. W naj-
wieksze uroczystosci bialy moze by¢ zastapiony kolorem ztotym. Kolor czerwony
w Roku Koscielnym oznacza meczenistwo i Ducha Swietego, dlatego uzywa sie go
w Niedziele Meki Pariskiej, w Wielki Pigtek, w niedziele Zestania Ducha Swietego,
w Mszach ku czci Meki Paniskiej, w §wieta Apostoléw i Ewangelistéw i w dni Swietych
Meczennikéw. Kolor Fioletowy oznacza pokute, smutek, oczekiwanie i zZatobe. Uzywa-
ny w okresie Wielkiego Postu, w Adwencie w czasie liturgii pogrzebowej (kolor czarny

* Zob. S. Czerwik, Sztuka w stuzbie liturgii, http://www.kkbids.episkopat.pl/anamnesis/13/8.htm (do-

step 12.05.20111.).
]. Gage, dz. cyt., s. 82.
Cyt. za: S. Czerwik, art. cyt.
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to takze kolor zaloby i mozna go uzywac w czasie Mszy za zmartych). Kolor zielony to
symbol czasu zwyklego, codziennosci ale inadziei. Uzywany jest tylko dwa razy
w roku - w III Niedziele Adwentu, i w IV Niedziele Wielkiego Postu®’.

Kolor w Pismie Swietym

Janusz Czerski, wieloletni badacz symboliki biblijnej zauwaza, Ze pierwsza wzmian-
ka w Pismie Swietym na temat koloréw jest opis teczy, ktéra Bég umiescit na niebie
jako znak przymierza i obietnicy zachowania zycia po potopie. Kolory byly jednym
z elementéw tworzacych nastréj miejsca spotkania Boga z ludzmi, tworzyly i podkre-
§laty ich istote. Podobnie jak w kulturze antyku, tak i w §wiecie Biblii kolory pelnig
funkcje symboliczna. I tak na przyktad kolor niebieski to kolor nieba, przez co maégt
sugerowaé granice pomiedzy Bogiem aJego ludem. Arcykaptan nosilt zewnetrzng
szate jednolicie niebieska lub fioletowo purpurowa, nalozona na biala szate we-
wnetrzng, co podkreslato istnienie granicy pomiedzy sacrum i profanum. Tkanina
w kolorze niebieskim oddzielata Izraelitow od Swietych sprzetéw w przybytku, z ko-
lei niebieskie nakrycia chronity swietos¢ przedmiotéw w czasie sktadania i przewo-
zenia przybytku. Purpura w czasach biblijnych byla symbolem krélewskiej wladzy.
Z racji wysokich kosztéw barwnika, szaty pokryte purpura nosili wylacznie wysocy
dostojnicy krélewscy. Podczas Drogi Krzyzowej rzymscy zolnierze szydzac z Jezusa,
ubrali Go w ,,purpurowe szaty”, kpigc w ten sposéb z Kréla Zydowskiego. W apoka-
liptycznej wizji Babilonu - Niewiasta ubrana jest w purpurowa szate, ktérej kolor
symbolizowatl wplywy, potege, bogactwo oraz szkartat - kolor grzechu. Kontrast po-
miedzy szkarlatem i biela wyraza przejscie od grzechu do czystosSci Zycia wiecznego.
Z barwa szkartatng wiaza sie dwa skojarzenia, krew i grzech, ktére tacza sie w Apoka-
lipsie, gdzie Babilon- Niewiasta pojawia sie w szkarlatnej szacie, zasiadajac na szkar-
tatnej bestii pokrytej bluZnierczymi imionami. W Biblii pojawia sie takze symbolika
koloru czarnego, ktory jakby mogto sie wydawa¢ nie odnosi sie do grzechu. Ciemne
barwy maja obrazy Boga przychodzacego na Sad Ostateczny. W gniewie Bog rozdzie-
la niebiosa i zstepuje, majac czarne obloki pod stopami. Biel jest przeciwstawiana
czerni i mrokowi. Jest kolorem szat istot niebieskich, symbolizuje czystos¢, niewin-
nos¢. Biel odnosi nas do §wiata transcendentnego, oznacza triumf, zmartwychwsta-
nie. Ten kolor dominuje w opisie przemienienia Chrystusa na Goérze Tabor, a obrazy
nowego nieba i nowej ziemi w Apokalipsie przenika biel i jasnosé*.

Podsumowanie
Dokonujac podsumowania, mozemy wskazac kilka funkcji jakie kolory i barwy pelnia
w kulturze, zar6wno w wymiarze Swieckim jak i religijnym:

2T Zob. Kolory szat liturgicznych, http://www.ministranci.archidiecezja.katowice.pl/liturgia,kolory-szat

(dostep 12.05.2011 1.).

28 J. Czerski, Symbolika biblijna, http://xczerski.digita.pl/files/bib_symbol.pdf (dostep 11.05.2011 r.).
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1. funkcja informacyjna - kolor to sygnat ostrzegawczy, zakazujacy, nakazujacy
okreslone zachowania np. przejazd samochodem na kolorze zielonym, kolor
umozliwia nam percepcje rzeczywistosci;

2. funkcja symboliczna - kolor niesie ze soba kod, odczytywanie tego kodu odby-

wa sie w pewnym, okreslonym kontekscie spoteczno - kulturowym i religijnym,

kolor w konkretnej przestrzeni spolecznej niesie ze soba czasem zupekie prze-
ciwne tresci, z funkcja ta wiaza sie kolejne:

3. funkcja integrujaca - kolory wzbudzaja w postugujacych sie nimi grupach po-

dobne skojarzenia, przywotuja podobne wartosci, wzbudzaja zblizone zachowa-

nia, sa czynnikiem ksztattowania tozsamosci;

4. funkcja komunikacyjna - kolory ,,m6wia”, kim jestesmy, kim sa oni, co nas roz-

ni, aw czym jesteSmy podobni, wzmacniaja komunikacje niewerbalna, sa wyrazi-

cielem naszej tozsamosci, dobor stroju ma niebagatelne znaczenie w kontaktach
miedzyludzkich, wida¢ to szczegdlnie w sferze biznesu;

5. funkcja komunikacyjna (z ktora taczy sie funkcja motywacyjna) - kolory powo-
duja, Ze w pewnych sytuacjach na przyklad obrzedow, zwyczajéw zachowujemy
sie wtaki a nie inny sposob, na przyktad kolor szat liturgicznych wskazuje nam
na czas w Roku Koscielnym, inna bedzie postawa i uczestnictwo w okresie rado-
snym, inna w okresie pokutnym,

6. funkcja estetyczna lub emotywna - kolory wykorzystywane sa w sztuce, ale

i w zyciu codziennym po to, by dostarcza¢ nam wrazen, emocji, uczu¢, rozrywki;

7. funkcja perswazyjna - wykorzystywana przede wszystkim w reklamie, kolory
wzbudzaja wnas pozytywne lub negatywne skojarzenia, przyzwyczajaja do
przedmiotéw, pobudzaja do konkretnych zachowan.

Pomimo postepu oraz rozwoju réznych dziedzin nauki, licznych badan opartych
na wiedzy zzakresu optyki, fizyki, fizjologii, w celu ustalenia jakich$ ogélniejszych
praw harmonii barw dla potrzeb technologii przemyshu, rzemiosta, sygnalizacji, dru-
karstwa, szkolnictwa i wielu innych dziedzin Zycia, kolory nadal sg Zrédtem dyskusji
iwielu znakéw zapytania. m

O AUTORZE:

Krzysztof Jurek - magister socjologii, licencjat politologii, od roku 2010 asystent
w Katedrze Socjologii Kultury Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego Jana Pawia II, kie-
rowanej przez prof. dr hab. Leona Dyczewskiego; pracownik naukowo-dydaktyczny, pro-
wadzacy zajecia ze statystki; zainteresowania badawcze: zagadnienia toZsamosci spo-
teczno - kulturowej, narodoweyj, etnicznej, religijnej, analiza statystyczna, komunikacja
miedzykulturowa, media a kultura.
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